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Forord

Denna kommunikationsplan ar en Overgripande plan som omfattar programmets centrala
aktiviteter under 2007-2015. Kommunikationsplanen kommer efter hand att kompletteras med
aktivitetsplaner for delprogrammen och programmet som helhet pa en mer detaljerad niva. Det
kommer att goras en 6versyn av kommunikationsplanen arligen och den kommer att revideras
vid behov for att pa béasta satt leverera kundnyttan for de malgrupper som berérs av
programmet.

Karin Hallerby

Direktdr Europaprogrammen

Verket for naringslivsutveckling (Nutek)

Forvaltande myndighet Interreg 1V A Oresund-Kattegat-Skagerrak

For mer information, kontakta forvaltande myndighet:

Anna Lidgren

Verket for Néringslivsutveckling (Nutek)
Box 32

201 20 MALMO

Sverige

Telefon: +46 8 681 91 68

Fax: +46 40 2355 70

E-post: anna.lidgren@nutek.se
www.nutek.se

Josefine Majewski

Verket for Naringslivsutveckling (Nutek)
Box 32

201 20 MALMO

Sverige

Telefon: +46 8 681 92 62

Fax: +46 40 2355 70

E-post: josefine.majewski@nutek.se
www.hutek.se
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http://www.nutek.se/

1. Utgangspunkt

Kommunikationsplanen tar sin utgangspunkt i Kommissionens forordning (EG) nr 1828/2006
och i kapitel 6 i det av Europeiska kommissionen beslutade programmet Interreg IV A Oresund-
Kattegat-Skagerrak 2007-2013 - K(2008)1080. Programmets ©vergripande vision &r att
programomradet ska vara ett attraktivt och konkurrenskraftigt omrade som kannetecknas av
kunskapsbaserat samarbete och hallbar utveckling. Kommunikationsinsatserna ska stédja
arbetet med att uppna visionen och programmets mal.

En val fungerande kommunikation bade externt mot centrala malgrupper och internt inom
programorganisationen dr grundlaggande for ett lyckat genomftérande av programmet. Det stora
geografiska programomradet och det breda programinnehallet gor det viktigt att ge en enhetlig
bild av programmet.

Programomradet Gverlappas av flera olika EU-program som kan stddja varandra for att uppna
de overgripande mal som galler for den europeiska sammanhallningspolitiken.
Kommunikationsinsatserna ska anpassas sa att de kompletterar de insatser som gors i andra
territoriella samarbetsprogram samt i nationella program.

Ansvaret for kommunikationsplanen samt uppféljning av  genomférandet av
kommunikationsinsatserna ligger hos forvaltande myndighet. Storre delen av det operativa
genomférandet av kommunikationsinsatserna ligger hos det gemensamma tekniska sekretariatet.

Kommunikationsplanen kan revideras under programperioden. Kommunikationsplanen ar
saledes ett dokument som kan anpassas till programmets utveckling.

2. Syfte och mal for kommunikationsinsatserna

Syftet med kommunikationsplanen &r att bidra till att projekten haller god kvalitet och till att
programmalen uppfylls, att géra programmets kommunikation mer effektiv samt att lyfta fram
gemenskapens roll och sakerstalla att stodet fran europeiska regionala utvecklingsfonden ar
klart och tydligt. Detta sker genom att utifran grundlaggande syfte och mal definiera en
kommunikationsstrategi och olika kommunikationskanaler som anpassas till malgrupperna.
Kommunikationsplanen ar darmed ett viktigt verktyg for Overvakningskommittén for att kunna
styra det strategiska, langsiktiga kommunikationsarbetet i programmet.

Kommunikationsinsatserna ska stodja genomférandet av programmet men ocksa 6ka kunskap
och kannedom hos allménheten om territoriellt granséverskridande samarbete samt vilka
mojligheter som programmet ger hos utvalda malgrupper.

En val fungerande intern kommunikation mellan de olika programorganisationerna ligger till
grund for en enhetlig kommunikation utat. Kommunikationsplanen blir darfor ocksa ett viktigt
verktyg for alla de som arbetar med genomférandet av programmet.

Malen for kommunikationsinsatserna ar att:

= Bilden av hur EU bidrar till territoriellt granséverskridande samarbete &r positiv

= Bidra till genomforandet av programmet

= Programmet och dess resultat &r synliggjorda och méjligheten att séka medel &r k&nd
= Projekten har tillgang till och anvander de verktyg som tas fram

= Programmet och projekten &r vél férankrade hos programmets partnerskap

= Den interna kommunikationen fungerar effektivt
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3. Strategi och huvudbudskap

Programperioden  stracker sig over 9 ar. Under programperioden kommer
kommunikationsbehovet att dndras utifran behov och utvecklingsfas. For att uppna malen ovan
utvecklas kommunikationsinsatserna — dels den pedagogiska kommunikationen riktad till
sokande, dels férmedlingen av projekterfarenheter och goda resultat. Den samlade strategin
under programmets olika faser ska leda till att malen ovan uppfylls. Under de olika faserna
kommer kommunikationsinsatserna att fokuseras pa:

= att bygga upp verktyg for program- och projektgenomférande, inklusive
kommunikationsinsatser

= att synligg6ra programmet och dess mojligheter

= att se till att malgrupperna har tillgang till nédvandig information for att kunna ta del av
programmet

= att se till att projekten har tillgang till ratt verktyg for att kunna genomféras enligt regler
for programmet

= att identifiera viktiga aktorer och arbeta proaktivt for att na dem

= att se till att malgrupperna kan ta del av resultat, god praxis och nya metoder

Huvudbudskapet som ska lyftas fram i all kommunikation har sin grund i programmets vision
och mal - Programmet bidrar till utveckling genom gransoverskridande samarbete.

4. Principer for kommunikation

Kommunikationsinsatserna ska genomféras utifran nedanstaende principer. Detta ska speglas i
kommunikationsinsatserna externt och internt.

Trovardighet och kompetens: Programmet forvaltar offentliga medel och &r dérmed en
representant for EU och Norge. Trovardighet och kompetens ska darfor sta i fokus vid mote
med aktorer for att uppna de mal som &r satta.

Transparens: For att skapa intresse for programmet bland befolkningen i allménhet, akttrer
och andra intressenter &r det viktigt att verksamheten ar 6ppen och tillganglig.

Tydlighet: Programmet ska kommunicera tydligt och lattforstaeligt sa att programmet blir
tillgangligt for olika aktorer.

Skandinaviskt och gransoverskridande: Programomradet omfattar tre lander, tre sprak och ett
stort geografiskt omrade. Detta ska speglas i kommunikationen.

Effektivitet: Effektiv kommunikation ska bidra till 6kad allman kunskap om programmet, 6kad

kvalitet pa projekten och god férankring hos beslutande organ samt allméanheten. Vidare ska
kommunikationen vara malgruppsanpassad.
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5. Visuell identitet

Programmet har utarbetat en visuell identitet. Den visuella identiteten bestar dels av ett grafiskt
element i tre farger (rod, bla och gul) och dels av texten "Interreg IV A — Oresund Kattegat

Skagerrak”.
f(<. Interreg IVA

J

Féargerna i det grafiska elementet ska symbolisera programmets tre l&nder, tre typer av projekt
och samtidigt symbolisera “att bygga broar” och att arbeta dver granser”. Texten med Interreg
och programmets namn ar ett sétt att marknadsfora Interreg generellt och att samtidigt ge en
fingervisning om var programmet har sin geografiska avgransning. Den visuella identiteten ska
hjélpa till att sakra programmets igenkannande samt att sékra att programmet kan skiljas fran
dvriga territoriella samarbetsprogram. Hemsidans design och layout tar sin utgangspunkt i det
grafiska elementet och dess farger.

Den visuella identiteten ska tillsammans med EU:s logotyp utgdra grunden for en grafisk profil
for programmet. Den grafiska profilen sékrar igenkédnnande och likformighet i den information
och kommunikation som utgar fran programmet. Den grafiska profilen ar darmed till for att
sakra avsandaridentiteten pa programmets kommunikation.

Godkanda projekt inom programmet ska i sin interna och externa kommunikation anvanda bade
EU:s logotyp och programmets visuella identitet for att visa att projekten ar godkanda inom
Oresund-Kattegat-Skagerrak-programmet.

6. Programmets malgrupper

Programmets malgrupper har identifierats som externa eller interna malgrupper. Urval av
externa och interna malgrupper baseras pa den SWOT-analys som genomfordes i samband med
programskrivningen. Denna visade att det behdvdes en storre politisk férankring av program,
projekt och resultat men ocksa att det &r viktigt att na nya malgrupper. Malgrupperna har sedan
kategoriserats utifran vilket informationsbehov respektive grupp uppfattas ha.

Programomradet spanner over ett stort geografiskt omrade. For en stor del av omradet &r
deltagande i territoriellt gransoverskridande samarbete nytt vilket kommer att krdva sarskilda
insatser for att na dessa nya malgrupper. De definierade malgrupperna kommer att utvarderas
under programperioden for att sakerstélla att programmet nar ut till ratt aktorer.

Bland de externa malgrupperna finns alla som har ett interesse av programmet, befolkningen i
programomradet, samt Gvriga intressenter. De olika intressenterna har behov av olika typer av
information och nas via olika typer av kanaler. Sekretariatskontoret i Kungsbacka
kommunicerar framst med aktorer i delomrade Kattegat-Skagerrak medan sekretariatskontoret i
Koépenhamn framst véander sig till aktérer i delomrade Oresund. Genom att dela upp ansvaret pa
detta sadtt nar programmet ut i hela programomradet samtidigt som det finns mojlighet att
skraddarsy kommunikationen till aktorer i olika delar av programomradet.

En vél fungerande intern kommunikation starker &agarskapet till programmet, kanslan av
samhdrighet och lagger grunden for att uppna programmets mal. Programmets interna
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malgrupper bestar av de geografiskt utspridda delarna av genomférandeorganisationen samt de
organ som styr programmets genomfdrande.

6.1 Externa malgrupper

Projektagare, projektledare, projektmedarbetare och deltagare i godkdnda projekt:
Alla deltagare i godkanda projekt ska ha kunskap om programmet, dess vision och mal samt de
kommunikationskrav som stalls pa projekten.

Potentiella projektéagare:

Ett av malen for kommunikationsinsatserna &r att sprida kunskap om programmet och dess
mojligheter for att na nya potentiella projektagare. Insatserna kommer framst att fokuseras pa
offentliga aktorer, enskilda organisationer och naringsliv eftersom dessa aktorer bidrar till att
driva utvecklingen i programomradet.

Informationsbérare:

Beslutsfattare, opinionsbildare &r vid sidan av kommunikatorer, regionala natverk och
kontaktpunkter i programomradet en viktig malgrupp. Det &r avgorande for programmets
genomforande att denna grupp har kunskap och aktuell information om programmet. |
kommunikation med denna malgrupp ar det extra viktigt att programmets information inte
drunknar i informationsflodet.

EU-kommissionen, évervakningskommittén, styrkommittéerna:

Inom programmet finns ocksa en viktig malgrupp som inte arbetar dagligen med just detta
program och darmed bor ses som en extern malgrupp trots att den ar en del av
genomfdrandeorganisationen. Det &r viktigt att sdkra att denna grupp har information om
projekt, resultat och genomférande.

Press/media:

Press/media &r en viktig malgrupp for att sprida information och vacka intresse for programmet.
Genom att arbeta aktivt med press/media kan programmet na ut med information om projekt,
programmet och dess mojligheter pa ett kostnadseffektivt satt till befolkningen i
programomradet och darmed ocksa till beslutsfattare och potentiella projektdeltagare.

Allméanheten:

Det dr viktigt for programmet, for projekten, for den Europeiska Unionen och for beslutsfattare
att kunskap om programmets och projektens resultat nar ut till allmanheten. Det finns tva
huvudorsaker till att allmanheten &r en viktig malgrupp: For det forsta ar befolkningen i omradet
direkt paverkade av projektens resultat och for det andra &r uppmarksamhet runt temana viktiga
bade for att uppnd malen i programmet och for att sékra politiskt stod.

6.2 Interna malgrupper

Genomfdrandeorganisationen:
Malgruppen for den interna kommunikationen ar i forsta hand den geografiskt utspridda
genomfdérandeorganisationen. | denna ingar personal som arbetar for Forvaltande myndighet
(FM), det gemensamma tekniska sekretariatet (Kopenhamn och Kungsbacka) samt Norsk
Forvaltande Organisation (NFO).

Styrande organ:

| tillagg till genomforandeorganisationen finns programmets Gvervakningskommitté och de
bada styrkommittéerna (Oresund och Kattegat-Skagerrak) som dock dven kan ses som en extern
malgrupp.
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7. Aktiviteter och kanaler

7.1 Externa kommunikationsaktiviteter och kanaler

Den externa kommunikationen bildar grunden for bilden av programmet och programomradet.
Det mest konkreta séttet att kommunicera programmets mal och effekt ar genom att beskriva
projekten och dess resultat. Projektens egen kommunikation externt och internt ar ocksa en
viktig kanal for programmets succé. Det ar darfor ett mal for kommunikationsaktionsinsatserna
att arbeta direkt mot godkdnda projekt och stédja och uppmuntra dessa till en tydlig
kommunikation kring projekten och dess resultat. Den externa kommunikationen ska géra
programmet tillgangligt for alla malgrupper, skapa en enhetlig och positiv bild av programmet
samt skapa en god kontakt med programmets malgrupper.

Programmets hemsida: Hemsidan www.interreg-oks.eu dr navet i det externa
kommunikationsarbetet. Innehallet ska pa ett enkelt och forstaeligt satt beskriva programmet,
vad som sker i programmet samt fungera som bank for viktiga dokument i programmet.
Informationen pa hemsidan kommer att vara pa svenska, danska och norska. Viss 6vergripande
information om programmet och beviljade projekt mm kommer dven att finnas pa engelska.

OKS informationsbrev: Syftet med informationsbrevet &r att ge en uppdatering av vad som
skett i programmet som helhet och leda uppméarksamheten mot programmets hemsida dar mer
information finns. Informationshrevet ska publiceras tva ganger om aret.

Digitalt nyhetsbrev: Kort information och nyheter sdnds ut I6pande via e-post nar det finns
behov av att informera om aktiviteter i delprogrammen. Nyhetsbreven sénds ut av det
gemensamma tekniska sekretariatet.

Lansering av programmet: Under vintern 2007 lanserades programmet med tva storre
konferenser i programomradet (Kopenhamn och Gateborg), totalt ca 500 personer fran hela
programgeografin deltog. | samband med det forsta motet i Overvakningskommittén skickades
pressmeddelande ut i alla tre [&nderna om att programmet Gppnat for ansokningar.

Arlig informationsinsats: En stérre informationsinsats kommer att genomféras arligen for att
sprida information om de resultat som uppnatts i programmet. Informationsinsatsen kan
fokusera pa olika teman och rikta sig till flera av programmets malgrupper.
Informationsinsatsen kan goras i samverkan med andra territoriella samarbetsprogram for att na
ut till en bredare malgrupp eller sjéalvstandigt.

Konferenser, seminarier och workshops: Programmet kommer att arrangera olika typer av
konferenser, seminarier och workshops for att sitta fokus pa bestamda teman och sprida
kunskap om programmet och dess resultat. Arrangemangen ska riktas mot bestdmda
malgrupper och ha ett tydligt fokus.

Informationsméten: Forvaltande myndighet och framst det gemensamma tekniska sekretariatet
ska ha som ambition att vara tillgangliga for olika typer av informationsméten som arrangeras
av olika aktorer i och utanfor programomradet. Genomférandeorganisationen ska delta pa
relevanta konferenser, visa fram programmet och lyfta fram goda projektexempel.

Personliga méten och daglig kontakt: Medarbetare i programmets genomfdrandeorganisation
personifierar programmet i moten med malgrupper. Vid sidan om fysiska moten med
projektdeltagare ar telefon och e-post vanliga kanaler. Det &r viktigt med snabb respons.

Stod till genomforande av projekt: Efter att projekt fatt beslut om stod ar det viktigt att
projektet far ratt verktyg for genomférandet. Detta kan ske genom malgruppsanpassade
seminarier eller genom skriftlig information och material via hemsidan.
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Profilprogram: Profilprogrammet finns elektroniskt och kan skrivas ut. Det innehaller roll-ups,
visitkort, brevpapper och konferensmaterial. Den visuella identiteten beskriver férger,
anvandning av bilder, fonter m.m. | profilprogrammet ingar ocksd en powerpoint-mall.
Profillogotyp for programmet kommer tillsammans med EU-logotyp att vara tillganglig for alla
godkéanda projekt.

Publikationer: Tryckt material ar ett komplement till den information som finns pa hemsidan.
Det kan vara mer l&ttillganglig information om programmet, om projekt och resultat, om olika
tematiska omraden m.m.

Pressrum: | pressrummet pa hemsidan ska det finnas information om programmet, EU,
Europeiska  regionala  utvecklingsfonden, pressmedelanden samt  logotyper och
kontaktinformation till relevanta personer i genomférandeorganisationen samt i programmets
styrande organ.

Pressnatverk: Det ska etableras ett kontaktnatverk med press/media inom programomradet och
journalister som tidigare har visat interesse for programmet. Kontakten med dessa ska
uppratthallas och de ska fa nédvandig information om program, projekt och resultat.

Arlig flaggvecka: Arligen frén den 9 maj och en vecka framat ska forvaltande myndighet
flagga med europeiska unionens flagga utanfor lokalerna. Flaggveckan genomféras i samverkan
med Svenska ESF-radet som &r samlokaliserat med forvaltande myndighet for Oresund-
Kattegat-Skagerrak.

Projektbank: P& hemsidan kommer det att upprattas en projektbank med beviljade projekt.
Projektbanken kommer bland annat att innehalla beviljade medel, projektperiod,
syfte/malsattning, projektansvariga och projektpartners. Forvaltande myndighet kommer &ven
se till att beviljade projekt finns med i Nuteks projektbank och i Europeiska kommissionens
projektbank med goda exempel.

Annonsering: For att tillkinnage evenemang och viktiga datum for programmet anvéands
dagspress i programomradet for annonsering. Mall for hur annonserna ska formges finns med i
programmets grafiska profilprogram.

7.2 Interna kommunikationsaktiviteter och kanaler

Internkommunikationen ska mojliggdra att medarbetarna i genomfdérandeorganisationen har
nodvandig kunskap om programmet, programmets profil, projekten och resultaten samt aktuella
fragor i programgenomfdrandet samt sékra en god organisationskultur och koordinering. Vidare
ska den interna kommunikationen visa att alla har en roll som kommunikatdrer/ambassadorer
for programmet samt stirka identiteten och lagkénslan hos dem som arbetar fér programmet.
Kommunikationen ska bidra till att medarbetare kénner sig involverade, vérdesatta och
valinformerade.

Arbetsgruppsmoten: Maoten halls mellan forvaltande myndighet, norsk forvaltande
organisation och det gemensamma tekniska sekretariatet for lopande avstdmningar om
programmet och delprogrammens genomférande.

Beredningsmoten: Moten halls mellan forvaltande myndighet och programsekretariatet infor
varje beslutsomgang.
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Overvakningskommitté- och Styrkommittéméten: Kommittéerna bestdr av politiker och
tjansteman fran olika delar av programomradet. Férutom att det i kommittéerna tas strategiska
beslut om programgenomférandet och projekt sa &r ledamoterna viktiga ambassadorer for
programmet.

Informationsgruppsmoten: Informationsgruppen bestar av representanter fran Forvaltande
myndighet och det gemensamma tekniska sekretariatet. Norsk forvaltande organisation deltar
inte p& motena men tar del av material och diskussioner. Gruppen traffas regelbundet for att
samordna och planera kommunikationsaktiviteter i hela programomradet.

Telefon/E-post: Dessa ar de viktigaste dagliga verktygen i den interna kommunikationen
mellan parterna i genomférandeorganisationen.

Hemsidan: Programmets hemsida &r en viktig informationskanal ocksa internt. Genom
hemsidan kan alla medarbetare enkelt fa uppdateringar om vad som sker i programmet.

Teambuilding: | inledningen av programperioden ska det arrangeras teambuilding for
genomforandeorganisationen for att starka samhérigheten och skapa en gemensam vérdegrund
for forvaltande myndighet, norsk forvaltande organisation och det gemensamma tekniska
sekretariatet. Detta ska foljas upp med ett liknande arrangemang varje ar for att starka kanslan
av samhorighet i en geografiskt utspridd organisation.

Natverkande: Det &r viktig att genomférandeorganisationen haller sig uppdaterad om
utvecklingen inom strukturfonderna samt méter kollegor fran andra territoriella program som
overlappar programomradet. Det &r darfor ett mal att delta pa till exempel Interacts arrangemang
samt i natverk med andra program dar man kan utbyta erfarenheter och information.

8. Ansvar

Nutek &r forvaltande myndighet for strukturfondsprogrammet Interreg IV A Oresund-Kattegat-
Skagerrak under programperioden 2007-2013. Nutek &r i och med det ansvarig for denna
kommunikationsplan, nationellt i alla de tre ingdende landerna sdval som regionalt i
programomradet, samt for att folja upp aktiviteterna enligt Radets férordning (EG) nr
1083/2006. Nutek ansvarar for att denna kommunikationsplan vid behov uppdateras. Eventuella
forandringar rapporteras till programmets Overvakningskommitté.

De organisationer som beviljas projektmedel har i olika grad informationsplikt till allménheten.
Nutek tar ansvar for att dessa uppfylls genom upplysningar om informationskrav samt bidrar
med stod, rad och verktyg kring hur informationskraven kan genomféras. Nutek foljer darutover
upp att informationskraven uppfylls i enlighet med den vid varje tidpunkt gallande
kommunikationsplanen for granskande och uppféljande insatser som den fdrvaltande
myndigheten upprattar. Programsekretariatet kommer i samrad med forvaltande myndighet att
ta fram verktyg for att underlatta for projekten att uppfylla de krav som stalls pa dem.

De olika delarna av genomforandeorganisationen ar geografiskt atskilda. Darfor kommer det att
tas fram arliga aktivitetsplaner for kommunikationsaktiviteter for delomradena och for hela
programmet.

En informationsgrupp bestdende av personer fran férvaltande myndighet, programsekretariat

och norsk forvaltande organisation kommer att arbeta med uppldgg och genomférande av
kommunikationsinsatserna. Sammankallande ar férvaltande myndighet.
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9. Uppféljning och utvardering

Enligt Radets forordning (EG) nr 1083/2006 ska kommunikationsinsatserna féljas upp och
utvérderas efter synlighet och kénnedom om Europeiska Unionens regionala
strukturfondsprogram och hur EU bidrar. Forvaltande myndighet och det gemensamma tekniska
sekretariatet kommer under programperioden att analysera effekten av informationsinsatserna
utifran ett antal kvalitativa och kvantitativa kriterier.

Kvalitativa kriterier:

= intervju/undersokningar géllande kunskap hos allménheten och aktérer inom
programomradet om programmets mal och resultat samt hur deras kdnnedom om
gemenskapens roll har paverkats

= undersokning av partnerskapets deltagande i programmet

= genomfdra undersékningar for att se om hemsidan har rétt effekt

= utvarderingar efter konferenser och informationsméten

= utvardering av externa och interna malgrupper for att sakerstalla att programmet nar ut
till ratt aktorer

Kvantitativa kriterier:
= antal traffar pa programmets hemsida (unika anvéandare, vanligaste sokord som anvands,
populéraste sidor mm)
= antal utsdnda informationsprodukter (brochyrer, ansokningsmaterial m.m.)
= antal personer som deltar vid méten och evenemang
= antal prenumeranter pa digitalt nyhetshrev
= antal pressmedelanden/pressméten
= mediebevakning
= undersokning géllande informationskallor om programmet hos projektdeltagare

Arsrapporterna till Europeiska kommissionen kommer att ligga till grund for den 16pande arliga
uppféljningen av programmets kommunikationsinsatser.
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10. Budget

Budget for kommunikationsinsatser for programmet Interreg IV A Oresund-Kattegat-Skagerrak ar inkluderad i budgeten for tekniskt stod for 2007-2013. Budgeten for
tekniskt stod beslutas av programmets Overvakningskommitté. Nedanstaende budget ar indikativ for den totala programperioden 2007-2013.

Annonsering - ! ! | { | |

 Nyhetsorev | | | ! | ! ! | | | |
profilmateria | | | ! | ! [ | | |
 projkmoten | | | ! | ! [ | | |
| Tematiskakonferenser | | | | | ! ! | | | |

Totalt 233 874 190 441 209 788 190 241 217 565 186 241 203 588 126 951 91 042 1649731
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Bilaga 1: Specifikation av aktiviteter, kanaler och malgrupper

Aktivitet Malgrupp Syfte Resultat och effekt Tidsperiod
Programmets Alla externa malgrupper Halla malgrupperna Okad kunskap om programmet, programmets 2007-2015
hemsida uppdaterade om mojligheter, godkanda projekt och
genomfdrandet av programmets genomférande
programmet
OKS Alla externa malgrupper Halla malgrupperna Malgrupperna far en djupare insikt i 2ggr/ar f.r.om hosten 2008

informationsbr
ev

uppdaterade om
genomfdrandet av
programmet

programmets projekt och resultat, samt
programmets roll i utvecklingen av hela
programomradet.

Digitalt
nyhetsbrev

Primart potentiella projek-
tansOkare

Halla malgruppen
uppdaterade om aktiviteter i
delprogrammen

Malgruppen far en snabb overblick éver
kommande ansokningsomgangar, viktiga datum
for t.ex. rekvisition och evenemang

Vid behov

Lansering av - Potentiella Informera malgrupperna om Malgruppen vet att programmet finns och vilka Host/Vinter 2007
programmet projektagare programmet samt vacka mojligheter programmet ger
- Informationsbéarare nyfikenhet och inspirera.
- EU-kommissionen,
6vervakningskommitt
én, styrkommitté
- Press/media
Arlig - Projektagare, - Informera malgrupperna | Malgrupperna far; 1 ggr/ar 2008-2013

informationsin
sats

projektledare och
deltagare i godkanda
projekt

- Potentiella
projektagare

- Informationsbarare

- EU-kommissionen,
6vervakningskommitt

om programmet samt
vacka nyfikenhet och
inspirera.

- Informationsinsatsen ska
satta fokus pa aktuella
teman.

- Okad kunskap om programmets resultat

- Okad kunskap om programmets roll i
programomradets utveckling

- Okad kunskap om programmets
prioriteringar och resultat
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én, styrkommitté
- Press/media

Konferens/se
minarium/wor
kshops

- Projektagare,
projektledare och
deltagare i godkanda
projekt

- Potentiella
projektagare

- Informationsbarare

Aktiviteterna ska sprida
kunskap om programmet och
dess resultat. Aktiviteterna
ska riktas mot bestamda
malgrupper och ha ett tydligt
fokus/ malgrupperna ska ha
de basta verktygen for att
genomfdra projekten/

- Malgruppen kanner till de ratta verktygen
for att kunna genomféra projekten.

- Okad kunskap om programmets
prioriteringar och programmets
genomférande.

- Ansodkningarna haller hoég kvalitet och
baseras pa det som sker i programomradet.

Vid behov 2007-2013

Informationsm
oten

Sarskilda malgrupper som
kan vara svara att na, tex.
Informationsbarare och
beslutsfattare.

Okad kunskap om
programmet

Malgruppen kanner till programmet och
moéjligheten att s6ka stdd samt gemenskapens
insatser i programomradet.

Ca 2-4 ggr/ar

Personliga - Projektagare, Informera och ge stdd till - Fler ansékningar i programmet 2007-2015
moten projektledare och enskilda projekt. - Ansotkningar av hdg kvalitet
deltagare i godkanda - Okad kunskap hos potentiella projektagare
projekt om programmets méjligheter att ge stod.
- Potentiella
projektagare
Stod till Projektégare, Informera och ge stdd till - Malgruppen kanner till de ratta verktygen 2007-2015
genomfoérande | projektledare och enskilda projekt. for att kunna utveckla och genomféra pro-
av projekt deltagare i godkanda jekten
projekt Ge projekten ratt verktyg till - Projekt av hég kvalitet och som anvander
deras projektgenomférande. best practice
Skapa mdjlighet till - Smidigt projektgenomfdrande
erfarenhetsutbyte mellan
projekt
Profilprogram Projektagare, Sprida kunskaper om - Gemensam identitet for program och 2008-2015
projektledare och programmet genom att projekt
deltagare i godkanda projekten anvander - Stoérre igenkdnnande av program och
projekt programmets och EU;s projekt for externa malgrupper och
logotyp. allmanheten
Publikationer Alla externa malgrupper Sprida information om - Okad kunskap om programmet och 2-4 st/ar
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programmet

programmets resultat
- Okad kunskap om programmets teman

2008-2013

Pressrum Press/media Underlatta for press/media - Okad genomslagskraft i nationell, regional 2008-2015
att hitta relevant information och lokal media
om programmet och dess
resultat.
Pressnatverk Press/media Underlatta - Ett brett natverk av press/media som 2008-2015
informationsspridning kanner till programmet
- Okad tillgang till medietéckning i nationell,
Skapa natverk for regional och lokal media
informatorer, media och
journalister for att sakra 6kad
synlighet fér programmet
Arlig Allmanheten Informera om EU;s Allmé&nheten har kunskap om EU och EU;s 1 ggr/ar
flaggvecka deltagande i det regionala insatser i programomradet. 2008-2013

utvecklingsarbetet

Projektbank Alla externa malgrupper Offentliggdra stodmottagare, - Okad kunskap om godkanda projekt Uppdateras I6pande
insatsernas beteckning och - Redskap for projektutveckling for nya 2008-2015
beviljade offentliga projekt
stodbelopp, projektens syfte
och innehall

Annonsering Alla externa malgrupper Sprida aktuell information om - Flera ansokningar till programmet Vid behov
ansokningstider och andra - Stdrre intresse for programmet Ca 1-2 /ar

viktiga handelser i
programmet.
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